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JAK SE PROSADIT V MEDIICH

Mgr. DALIBOR DOSTAL

Plsobil jako novinafr a pozdéji
Séfredaktor celostatni redakce Deniku.cz.
V publikaéni ¢innosti se vénoval tématdm
ochrany pfirody, véetné vypousténi
velkych kopytnik( do pfirody v nékterych
evropskych zemich, zivotniho prostredi.
V roce 2007 zalozil ochranafskou
spole¢nost Ceska krajina, ktera se
zaméruje na navrat velkych kopytnikd do
Ceské prirody a jejich vyuziti k ochrané

a udrzbé krajiny.

Jen malokterou oblast proménil nastup
technologii poslednich let tak, jako mé-
dia. Prichod internetu a Ctyriadvacetiho-
dinového televizniho zpravodajstvi pfi-
spél k vyrazné proméné této profese.
Prace novinarl se zrychluje, s ndstupem
elektronickych médii zaroven vzrostl tlak
na mnozstvi publikovanych text(. Vice
textd znamena vétsi Sanci zaujmout inter-
netové vyhledavace, tim padem vice Cte-
nard a s tim souvisejici mnozstvi inzerce.
S vyjimkou nékolika uzndvanych komen-
tator( a hvézd investigativni zurnalistiky,
ktefi maji stale relativné dost ¢asu a vol-
nou ruku na zpracovani svych prispévkd,
se novinari zménili v armadu sprintujicich
zpravodajcll neustdle spéchajicich, aby
nakrmili vécné hladova on-line média.
Navic se stale tésnéji propojuji redak-
ce tisténych médii s témi internetovymi,
takze novinarlim pfibyvaji uzavérky, po-
¢ty porad a mutace ¢lankd pro jednotlivé
typy médii, jejich kraceni nebo naopak
pripravy obsahlejSich verzi, propojovani
s obrazovym ¢i video obsahem. Z novi-
nariny se tam nezadrzitelné stdva multi-
funkéni profese.

Tento trend klade na novinarskou pro-
fesi vyrazné vyssi naroky nez pred lety.
V soucasnosti je zapotfebi nejen prinést
informaci, ale také ji okamzité zpracovat
a umistit na web dFive, nez to udéla medi-
alni konkurence. Pokud neni v dosahu fo-
tograf, musi si novinaf umét poridit snim-
ky nebo kratké video chytrym telefonem.
Denni rytmus, ktery byl jesté pred néko-
lika lety tvoren ¢asem na pfripravu zprav
a témat, ¢asem na jejich zpracovani a ko-
ne¢né podvecerni Spickou pred uzavér-
kou novin, vystfidal permanentni stres.
Ekonomicka krize v roce 2008 navic vy-
razné zasahla také média, vedla k jejich
zestihlovani, a i kdyz se pozdéji vratily
lepsi Casy, rada redakci funguje nadale
v zestihlené podobé, zavedené v krizo-
vych letech.

V mnoha médiich v dlsledku toho mizi
specializace redaktord. Vzhledem k tomu

je pro novinare tézsi zpracovavat slozitéj-
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na prirody c¢asto patfi. Obecné dochdzi
k tomu, ze Stihlejsi redakce nemaji takové
kapacity na zpracovani vlastnich témat,
jako tomu bylo v minulosti. A tiskové
zpravy se tak pro né stavaji vitanym a di-
lezitym zdrojem informaci.

Vysledkem predchozich trendd je rostou-
ci pocet podkladd z nejriiznéjsich oblasti,
které redaktorim projdou rukama. Den-
né dostavaji e-mailem desitky az stovky
tiskovych zprdv, z nichz velkd vétsina je
zpracovana s vysokou profesionalitou.
Pokud se maji organizace, které se zaby-
vaji ochranou prirody a zelenymi tématy
v této informacni konkurenci prosadit,
mély by dodrzovat nékolik zasad, které
zvysi Sanci na to, ze jejich pfispévek bude
publikovan.

1. MUSITE ZAUJMOUT

Mezi desitkami az stovkami zprdv, které
musi novindfr denné zaznamenat, at uz ve
formé tiskovych zprdv nebo ¢lankd z tis-
kovych agentur, je klicové zaujmout jeho
pozornost. Vénujte proto maximalni péci
titulku tiskové zpravy, ktery by mél co nej-
|épe shrnovat vyjimecénost a dllezitost in-
formace, kterou zasilate. Autofi tiskovych
zprdv (v€etné profesionalnich medidlnich
agentur) pfitom casto zapominaji, ze ti-
tulek tiskové zpravy neni prvni informaci,
kterou novinar z tiskové zpravy vidi. Tou je
predmét e-mailu. Naprosto smrtici je vy-
plnit do predmétu nekonkrétni a obecnou
informaci typu ,Tiskova zprava“, ,Infor-
mace pro Vas“ a podobné. Nejvhodnéjsi
je zkopirovat do predmétu titulek tisko-
vé zpravy, pokud jste si s nim dali praci
a je skutecné vykladni skrini celého textu.
Také v prvnich fadcich e-mailu stru¢né
shrite, ¢eho se tiskova zprdva tyka, tak,
aby novinati bylo jasné, proc¢ je dllezité
prilohu otevrit a precist si cely text. Pokud
nezvlddnete zaujmout v Pfedmétu a prv-
nich radcich e-mailu, novinar se nikdy ne-
dozvi, jaké dulezité informace ve vlastni
zprdvé prinasite.

2. DODAVEJTE HOTOVY TEXT
Text by mél mit strukturu novinové zpra-
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vy. Drtivou vétSinu tiskovych zprav, které
novinafi dostdvaji, piSi profesionalni PR
agentury a medialni oddéleni velkych
firem, kde Casto pracuji byvali novinafi,
ktefi presné védi, jak ma novinovy ¢lanek
vypadat. Hned na zacatku by mélo byt
vé zprdvy. Prvni véta by méla obsahovat
zakladni informaci ,Co, kdy, kde, proc¢“.
Text by mél pokud mozno jiz v Gvodni
¢asti zahrnovat citaci. Bez citaci se texty
témér nezverejnuji, takze pokud v prvnim
nebo druhém odstavci neni citovany $éf
organizace nebo vedouci projektu, Sance
na zverejnéni zpravy dramaticky klesa.
Chybné je rovnéz citovat tiskového mluv-
¢iho organizace. Citovat mluvciho je pro
média vétSinou trochu potupné (nedoka-
zala si zajistit lepsi zdroj) a déje se to jen
u klicovych zprav, kde neni zbyti. Mluvci je
od toho, aby délal ¢ernou praci a dostal
informaci do médii, ne aby sdm exhiboval
na strankach novin. U tiskovych zprav za-
pomente na klasicky ,vypravéci postup®,
kde si pointu nechdvate nakonec. Zprava
by méla byt uspofddana tak, aby i pfi kra-
ceni ,odzadu“ méla stdle zachovany za-
kladni smysl| a sdéleni.

3. BUDTE AKTUALNI

V dobé ¢tyfiadvacetihodinového provozu
webového zpravodajstvi, rozhlasu a tele-
vize je dalezité zasilat zpravy v dobé, kdy
jsou aktualni. Zprava zacinajici ,,Minuly ty-
den jsme usporadali akci pro verejnost...”
nema témér Sanci na publikovani. Stejné
tak, jako plati vyrok ,Nic neni starsi, nez
v€erej$i noviny“, plati také to, ze nema
cenu zasilat tiskovou zprdvu, kterd neni
formulovana ,dnes se stalo®, nebo stale
¢astéji ,ted se stalo“. Pokud je informace
opravdu zajimava, da se uspét jesté se
sdélenim ,vCera se stalo”. Jakmile maji
novinafi pocit, ze zprdva, kterou dostali,
neni uplné Cerstva, nechaji ji stranou. Pre-
devs$im na planované akce je proto dobré
pfipravit si koncept tiskové zpravy pre-
dem, v jejim prabéhu ¢i tésné po skonceni
ji zkontrolovat, zda se vyvoj udalosti ne-
odchylil od planu, doplnit, zaktualizovat
a odeslat.

4. BUDTE PRIPRAVENI REAGOVAT

Vlastnim odeslanim tiskové zpravy ces-
ta informace do médii nekonci. Novinafi
mohou mit k tématu dopliujici dota-
zy. Chybou je nebyt pfipraveny na jejich
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zodpovézeni. Fatalni chybou je neuvést
do tiskové zpravy kontakt na odbornika
Z organizace, ktery je schopny pfipadné
dotazy odpovédét. Podobnou chybou je
tiskovou zpravu odeslat, vypnout pocitat
a nesledovat, zda si nékdo nevyzadal do-
plhujici informace e-mailem.

5. NEBOJTE SE SUPERLATIVU

Pokud je projekt, o kterém ochranarské
organizace informuji v né¢em jedinecny,
nebojte se pouzivat vyrazd jako: nejvétsi,
prvni, nejvyznamnéjsi... Pouziti superla-
tivd vyrazné zvysuje $anci na zvefejnéni
prispévku. Pokud nenajdete néjaky super-
lativ na celostatni drovni, zkuste se po-
divat, zda projekt neni jedine¢ny v ramci
kraje nebo okresu. Lokalni média maji vy-
sokou ¢tenost a hrat ,,okresni prebor” neni
nic nepatfi¢ného, ¢asto dostanete zpravu
k vétSimu poctu lidi, nez nékteré speciali-
zované celostatni tituly uréené pro uzkou
skupinu ¢tenara.

6. PRACUJTE S CiSLY

| kdyz data vypadaji na prvni pohled nud-
né, novinafi s nimi radi pracuji. Pokud
to jde, uvadéjte Cisla a z nich vyplyvajici
trendy (samoziejmé jen pokud jsou tren-
dy pozitivni). Pokud pfibyvad ohroZzenych
druh, jejichZ ochranou se zabyvate, nebo
na akci prisel vétsi pocet dobrovolnikd
nez loni, nezapomente to zminit. Pokud
je pozitivni trend dlouhodoby, urcité neni
na Skodu zpracovat tabulku, kterd to ilu-
struje.

7. OSOBNIi SPOLUPRACE

Kromé neadresného, plosného posilani
tiskovych zprdv, které ma ale rovnéz vy-
znam, je dobré navazat také osobni spo-
luprdci s konkrétnim novinarem. Pro spo-
luprdci na publikaci témat ochrany pfirod
samozfejmé neni vhodny kazdy zurnalis-
ta, je dobré si vybrat ,,svého” redaktora.
Napfriklad takového, ktery se témto té-
matlm v daném médiu dlouhodobé vé-
nuje, nebo reaguje na vase tiskové zpravy
doplnujicimi dotazy, takze je vidét, ze ho
téma zajima. Pokud si takového novinare
najdete, vyplati se sledovat jeho profesni
putovani, aby v pfipadé, ze zméni angaz-
ma, jste s nim mohli spolupracovat i v ji-
ném médiu.

8. ZKOUSEJTE VSECHNY CESTY
Pokud se vam nedafi prosadit se do zpra-

vodajské ¢asti novin, zkuste vyuzivat
i dal$i moznosti. Napfiklad servisni rubri-
ku nebo rubriku Dopisy ¢tendfd. Na rozdil
od jinych &asti novin nebyvaji pfilis pre-
hicené pfispévky a pravdépodobnost pro-
niknout sem je vétsi nez v jinych ¢astech
novin. Také vyuzivejte vSechny moznosti,
jak komunikovat s verejnosti mimo kla-
sickd média: Facebook, webové stranky
a podobné. Ohlas na Facebooku se mize
formaci, nez vlastni sdéleni, a pfitdhnout
k nému pozornost. Vstupujte také do dis-
kusi pod ¢lanky - mdzete posilit dojem, Ze
text vzbuzuje ohlasy, doplnit dalsi infor-
mace, ale také ovlivnit diskusi a upozornit
na souvisejici problémy.

9. ZKUSTE NAPSAT PRIBEH

Prestoze zpradvy z oblasti ochrany Zivotni-
ho prostfedi byvaji ob¢as povazovany za
méné atraktivni, mohou predstavit to, co
je v soucasnych médiich velmi zadanym
artiklem. Pribéh. Proto pokazdé, kdyz se
chystate zpracovat néjakou informaci pro
média, promyslete si, zda se v ni neskryva
potencidl s pribéhem, ktery by mohl vy-
volat emoce a empatii. At uz jde o pribéh
zvirete, které se podafilo zachranit ve sta-
nici pro hendikepované zivocichy, pfibéh
druhu, ktery prezil diky usili ochrancd
nebo pribéh nékoho, kdo se péci o pfiro-
du dlouhodobé vénuje.

10. NENECHTE SE ODRADIT

Nékteré organizace zkusi poslat jednu dvé
tiskové zpravy, a kdyz neuspéji, prestanou.
| v komunikaci s médii plati, Ze vytrvalost
rlze pfindsi. Novinafi jsou skutec¢né tis-
kovymi zpravami prehlceni, takze reaguji
jen na minimum z nich. Stejné jsou na tom
i profesionalni PR pracovnici z komeréni
sféry. Ale tim, ze komunikujete, davate
minimalné védét o tom, Ze stale fungujete
a Ze se na vasi organizaci mohou novinafri
obratit ve chvili, kdy budou zpracovavat
téma z oblasti, v niz plsobite.

Kromé tipl, které mohou zvysit $anci na
to, Ze se prosadite v médiich, byste se
méli vyvarovat také nékterych krokd, jimiz
si mUzete novinare znepfratelit.

1. NEKONTROLUJTE, ZDA TISKOVA
ZPRAVA DORAZILA

S mnozstvim zpradv pro novindre souvisi
i pocCetné telefondty z PR agentur, které



zjistuji, zda konkrétnimu zurnalistovi do-
razila dana tiskova zprava. Podobny po-
stup vSak obvykle vyvold jen nastvani,
protoze v ramci pracovniho stresu jde pro
novinafe o dalsi zbyte¢né zdrzeni, které
ho zpomaluje v praci.

2. NEVYVOLAVEJTE KONFLIKTY
KvULI DROBNYM CHYBAM

V soucasnosti musi novinari fesit témata
od séitani lidu, pfes zavadéni novych 1ékd
aZ po klrovce na Sumavé. Casto i vice té-
mat béhem jediného dne. Moznost vzniku
chyby je pfi takovém postupu obrovska.
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Pokud nastane ve ,vasem® ¢lanku, dobre
si rozmyslete dalsi postup. Uplné nejhor-
§i je zacit novindre napadat. Uzavrete si
tim k nému cestu a vzpomene si na vas
leda v pripadé, kdy bude chtit publikovat
néco negativniho. Pokud je chyba vaz-
ngjsi, i v takovém pfipadé v prvni fadé
podékujte za zverejnéni ¢lanku a teprve
pak zminte, kde doslo k chybé, a prober-
te moznost napravy. U on-line médii je
jednodussi moznost opravit chybu pfimo
v textu, u tiSténych médii neni proziravé
trvat na tiskové opravé, spiSe uvést véc
na spravnou miru jinou formou, napfiklad

kratkym rozhovorem, kde se dand infor-
mace objevi ve spravné podobé.

3. NEZAPOMENTE PODEKOVAT

Pokud o vas vyjde ¢lanek v novinach, neni
dobré, pokud novinafi nedate zpétnou
vazbu, Ze jste text zaznamenali a nepodé-
kujete mu, ze se tématem zabyval. Autora
¢lanku to potési a bude védét, ze energie,
kterou investoval pravé do vaseho téma-
tu, nebyla vynalozena Uplné marné.

Férum ochrany pfirody 02/2019

23



