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KOMUNIKACNI KAMPAN
KRKONOSE - TUNDRA V SRDCI

EVROPY

Mgr. RADEK DRAHNY
Tiskovy mluvéi Spravy Krkonos$ského
narodniho parku a v soucasnosti

vedouci oddéleni styku s verejnosti.
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Krkonos$sky narodni park byl vyhlasen v roce
1963. Tehdy se spole¢nost shodla, ze zdej-
$i pfiroda a krajina jsou natolik cennég, ze
je dulezité je chranit pro pfisti generace.
O vzacnosti a jedine¢nosti Krkonos verej-
nost védéla, kdyz jsme se ale po 50 letech
existence narodniho parku lidi ptali, pro¢
jsou vlastné Krkonose narodnim parkem,
co ze je tu tak cenného, ze si toto Uzemi
zaslouzi nejpfisnéjsi rezim ochrany pfirod-
niho Uzemi v nasi zemi, vétSina odpovidala
pokréenim ramen. ,,Co se vam vybavi, kdyz
se fekne Krkonose,” ptali jsme se. ,,Snézka,
pramen Labe, radelinistg, horec, Spindlerfiv
Mlyn, Krakonos,” odpovidali dotazovani. A to
jsme chtéli zménit.

V roce 2013 jsme si pojmenovali tfi charakte-
ristické fenomény, bez kterych by Krkonose
nebyly Krkonosemi. Jsou jimi arkto-alpinska
tundra, krkonosské louky a krkonosské lesy.
Pri¢emz jsme vnimali, Ze pravé krkonosska
tundra je tim hlavnim fenoménem, ktery je
tfeba cilené propagovat.

Snézné jamy. Foto Radek Drahny

RADEK DRAHNY

Inspiraci nam byla napfiklad kralovédvorska
zoologicka zahrada - kdyz se zeptate lidi,
co se jim vybavi, kdyZ se fekne Zoologicka
zahrada Dvir Kralové nad Labem, velké Casti
populace vytane spontdnné na mysli Afrika
v srdci Evropy. V KrkonoSich byl v minulosti
pouzivan slogan ostrov Arktidy uprostred
Evropy, ktery nam vsak pfisSel malo srozumi-
telny. V nasem pripadé jsme si vytycili za cil,
aby se lidem hloubégji v hlavé usadilo spojeni
Krkonose - tundra v srdci Evropy.

VYBEROVE RIZENI

Prvnim prubifskym kamenem byla pfiprava
a realizace vybérového Fizeni. Predstavovali
jsme si, Ze fekneme, co potrebujeme, a ne-
chdme zajemce zapojit kreativitu a vymyslet
fesSeni, které naplni nase zadani. To by ale
vedlo k predlozeni neporovnatelnych nabi-
dek a my bychom se dostali do slepé uli¢ky.
Vedlo z ni jediné feseni: celou komunikacni
kampan jsme si museli vymyslet sami. Museli
jsme rozhodnout, kolik budeme chtit rozhla-
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Tundra v srdci Evropy

Vizual kampané Krkonose - tundra v srdci Evropy pracoval s libozvucnosti rodovych a druhovych jmen tundrovych druhdg.

sovych spotd, uverejnénych inzeratd v novi-
nach a kolik eventl chceme usporadat. To do
znacné miry predurcilo smérovani komuni-
kacni kampané - nas zamér byl, aby agen-
tury vymyslely néco opravdu kreativniho,
neotrelého, vyjimecného. Namisto toho jsme
se museli spokojit s prdmérnym zadanim.
Jedinou 3anci pro zvyhodnéni kreativnich
navrh jsme si ponechali v podobé multikri-
teridlniho hodnocenl' kdy naml’sto obvyklé-

hodnota, kterd nam byIa v rdmci pravidel
povolena. Zbyvajicich 30 % byla kvalita
navrhovaného feseni. Pfedpokladana hod-
nota verejné zakazky byla 3 miliony korun.
Nabl'dky podalo §est zdjemcl a vyhercem
s nejkvalitnéjSim ndvrhem stala spole¢nost
Leones Production s. r. 0. s predlozenou
cenou 3 226 308 korun bez DPH.

PRIPRAVA KAMPANE

Koncept, kterym Leones Production s. r. o.
vyhrali vybérové fizeni, byl zalozen na gra-
fické koléii zajl'mavych rodovych a druho—
tundre. Tento koncept nas velmi oslovil svou
jednoduchosti, grafickou Cistotou a také na-
paditosti. Zvukomalebnost rodovych nazvi
jako napriklad hunatec, zoubkocepka, Cepi-
Catka, smilka, bélofit nebo mrazovec pfimo
svadéla popustit uzdu fantazii...

Samotna kampan se skladala z tiskové in-
zerce v celostatnich denicich, rozhlasovych
spotd, internetové reklamy a prezentace

na socialnich sitich. Velmi viditelnou &asti
kampané byly eventy v pfedem vybranych
velkych méstech. S ohledem na dojezdovou
vzdalenost do Krkono$ jsme se zaméfili na
Prahu, Liberec, Jablonec nad Nisou, Hradec
Kralové a Pardubice. To vSe bylo korunovano
fadou PR aktivit, raznymi ¢lanky o krkonos-
ské tundre pocinaje, virdlnimi videospoty
a specialni webovou herni mikrosite konce.
Mési¢ni kamparn probihala v zafi a Fijnu. Toto
nacasovani jsme zvolili umysIng, protoze
jsme planovali pracovat pfi eventech se
Skolni mladezi, tudiz bylo nutné pockat na
zacatek Skolniho roku a zaroven jsme chtéli

Rozchodnice rizova. Foto Radek Drahny

jesté stihnout dozvuk letni turistické sezény
a babi léto.

MEZI STARTEM A CiLEM

Kampan jsme odstartovali 16. zafi 2015
v prostorach stylové prazské skandinavské
restaurace Reinsdyr. Tou dobou uz v deni-
cich vychazely plosné inzeraty Tundra v srd-
¢i Evropy, v radiich znély reklamni spoty
a z rliznych internetovych portald na divaky
blikala bannerova reklama. S tundrovymi vi-
zualy se lidé mohli setkat také na dvou stech
rameckUd ve vlacich, osmdesati obrazov-
kach v obchodnim centru Paladium, nebo na
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stovce city light vitrin. Kazdy tyden probéhl
jeden event ve vySe uvedenych vyznamnych
méstech. Kazdy event byl v daném mésté
také propagovan samostatné, ¢imz jsme
zarucili, Ze se o téchto verejnych prezenta-
cich védeélo. Na pfichozi ¢ekaly hry, kvizy,
vzdéldvaci program a vyskolené hostesky,
které zasvécené informovaly o jedine¢nos-
ti krkonosské tundry. Cilovymi skupinami
byly Skolni mladez a kolem prochdzejici
verejnost.

V pomysliné cilové rovince kampané Tundra
v srdci Evropy jsme mohli konstatovat, ze
Siroké spektrum zvolenych komunikacnich
nastrojd zasahlo stovky tisic obyvatel Ceska.

ZAVEREM

V nasem oboru nebyva bézné vyuziti sluzeb
externich reklamnich agentur a placené in-
zerce ke komunikaci nasich témat. Na Urovni
sprav narodnich parkd byla nase kampan
prvni takovym pocinem. | uvnitf Spravy
KRNAP probéhla pfed zahajenim pfipravy
projektu interni diskuse, zda viibec médme
jakozto statni prispévkova instituce takovéto
komercni ndstroje vyuzivat. Nakonec jsme se
shodli, Ze neni ddivod jich nevyuzit. Jedinym
legitimni dGvod by mohl byt nedostatek
financi, ktery se v nasem pfipadé povedlo
vyresit zajisténim externiho financovani celé
kampané z Norskych fond(. Tato pozitivni
skute¢nost méla jen jedinou stinnou stranku,
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Snézka z Upského raselinisté. Foto Radek Drahny

jiz bylo dodrzovani povinnych pravidel pu-
blicity na kazdém vystupu - kazdy inzerat,
kazdy reklamni spot, kazda samolepka byly
oznaceny pravidly publicity, coz sice nepod-
porovalo grafickou Cistotu vizuadlu, ale diky
nim jsme méli moznost dostat krkonoSskou
tundru do povédomi vefejnosti.

Uspésnym zakon&enim nasi komunikacni
kampané bylo ocenéni odbornym tydeni-

V ramci kampané probéhlo pét verfejnych prezentaci v centrech krajskych mést. Foto Roman

Hefman
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kem Marketing & Media v zafi 2015, kde byla
naSe reklama vyhodnocena jako kampan
mésice.

Od okamziku, kdy byla arkto-alpinska tundra
Krkonos v roce 2013 definovana jako hlavni
fenomén Krkonos, se i fada dalSich odbor-
nych projekt(l zamétila na podporu tohoto
ekosystému. Vétsi pozornost je vénovana
vodnimu rezimu zdejsich raselinist. Rozjel se
rozsahly projekt s cilem zmapovat vSechny
druhy krkonosské kvéteny, pricemz diraz je
kladem prave na lokality krkonosské tundry.
Vzhledem k tomu, ze pravé tundra je tim,
co do Krkonos 1aka navstévniky, se viechny
lokality potykaji s dopady extrémni navstév-
nosti. Tomu se snazime celit napriklad bu-
dovanim pohodinych a bezpecnych turistic-
kych chodnik(l (v rdmci projektu Usmérnéni
navstévnosti), které udrzi lidi na cesté, aniz
by si vyslapavali dalsi chodnicky.

Kromé vyse uvedenych odbornych projek-
td realizujeme aktudlné dalsi propagacni
projekt Partner KRNAR v némz spolecné
s boudafi reSime velky problém, ktery souvi-
si s vysokou navstévnosti hfebend, a to jsou
pohozené odpadky. Po pozitivni zkuSenosti
s komunikacni kampani Krkonose - tundra
v srdci Evropy planujeme letos pred letni se-
zonou dalsi kampan, tentokrate zamérenou
na odpadky na horach.



